PRESSEMITTEILUNG

DIE JUNGEN FRANK'N 2025 — Frisch, Spritzig, Frankisch

Mit dem neuen Jahrgang und modernisiertem Logo startet die GWF in eine genussvolle

und zukunftsorientierte Weinsaison

Kitzingen, 23.10.2025 — Mit dem Jahrgang 2025 der Linie DIE JUNGEN FRANK'N bringt
die Winzergemeinschaft Franken eG (GWF) ab November erneut ihre beliebten
Jungweine auf den Markt. Miller-Thurgau, Silvaner, Bacchus, Rotling und Rotwein
stehen fiir die typischen Qualitdten frankischen Weins: klare Aromatik, elegante Frische
und unkomplizierter Genuss. Parallel zum Jahrgangsstart prasentiert die GWF erstmals
ihr modernisiertes Logo — ein Symbol fiir Gemeinschaft, Authentizitat und

Zukunftsorientierung.

Ein Jahrgang mit Charakter

Seit genau 25 Jahren sind DIE JUNGEN FRANK'N ein fester Bestandteil des frankischen
Weinjahres. Sie stehen fir die Vorfreude auf den neuen Jahrgang und spiegeln die Frische und
Lebendigkeit Frankens wider. Die Linie umfasst 2025 die Sorten Miiller-Thurgau, Silvaner,

Bacchus, Rotling und Rotwein.

Neben dieser Vielfalt pragt vor allem der Jahrgang selbst den Charakter der Weine. ,Das
Vegetationsjahr 2025 verlief abwechslungsreich: Ein friiher Austrieb erhéhte das Spatfrost-
Risiko, dann beschleunigten hohe Temperaturen im Mai und Juni das Wachstum. Eine lange
Blite und die lange Trockenphase bis in den August stellten uns vor Herausforderungen, ehe
kihlere Nachte ab Ende August die Aromareife forderten®, blickt Hubert Wohlfart, Technische
Betriebsleitung & Weinbauberatung der GWF, auf die klimatischen Besonderheiten 2025
zuruck. ,Das Ergebnis sind ausgepragte, mehrdimensionale Fruchtaromen mit komplexer Fulle
— ein klares Zeichen fiir physiologisch vollreife Trauben®, so Wohlfart weiter. ,Gepaart mit einer
eleganten, filigranen Saure erwarten wir frische, aromastarke Weine, die Spaf® machen und

hochsten Genuss bereiten.”

Wie sich diese Qualitat in den Jungweinen konkret zeigen, erlautert Kellermeister Stefan Nunn:
,Die ersten Jungweine — Mller-Thurgau und Rotling — werden bereits fir die Abfiillung
vorbereitet. Wir sehen fruchtbetonte und elegant spritzige Jungweine mit einem grofRartigen
Trinkfluss. Silvaner und Rotweine reifen zwar noch, doch die Jungweine zeigen bereits ein
groRes Potenzial. Auch hier erwarten wir ausdrucksstarke Weine mit komplexer Frucht und

eleganter Saure.”
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Muller-Thurgau und Rotling sind ab November 2025 im Lebensmitteleinzelhandel, in
Vinotheken sowie im GWF-Onlineshop erhaltlich. Weitere Rebsorten folgen Anfang 2026. Alle
funf Sorten der Linie sind erstmals mit dem Qualitatslogo , Gepriifte Qualitdt — Bayern*
gekennzeichnet, das hochwertige bayerische Lebensmittel auszeichnet.

Displays, Roll-Ups und Aktionspakete begleiten den Abverkauf und setzen zusatzlich

aufmerksamkeitsstarke Impulse am Point of Sale.

Neues Logo, klare Botschaft

Parallel zum Start der JUNGEN FRANK'N fiihrt die GWF ihr modernisiertes Logo ein. Es zeigt
erstmals eine Winzerin und einen Winzer, die sich gleichberechtigt gegenuberstehen und
anstofRen. ,Damit riicken wir Gemeinschaft, Wertschatzung und Geselligkeit in den Mittelpunkt —
Werte, die unsere Genossenschaft seit jeher pragen®, so der Geschéftsfihrer Martin Deutsch.
Die vertrauten Farben Rot, Weil3 und Grau bleiben erhalten, wahrend eine klare moderne
Schrift flr einen zeitgemalen Auftritt sorgt. So verbindet das neue Logo Tradition und Zukunft

und sorgt im Regal fir mehr Sichtbarkeit und Wiedererkennbarkeit.

Relevanz fiir Handel und Gastronomie

Fir Partner im Handel und in der Gastronomie bedeutet der Relaunch eine gestarkte
Markenprasenz mit einem einheitlichen, modernen Auftritt. Erste Anwendungen sind bereits auf
der Website, den Social-Media-Kanalen und den Geschaftspapieren sichtbar. Ab dem Start der
JUNGEN FRANK'N werden sukzessive auch Etiketten, Verpackungen und POS-Materialien

umgestellt.

.,DIE JUNGEN FRANK'N stehen wie kaum eine andere Linie flir unsere Region und unsere
Winzerfamilien. Gleichzeitig zeigen wir mit dem neuen Logo, dass wir unsere Traditionen
wertschatzen und uns zugleich zukunftsfahig aufstellen, betont Deutsch. ,Damit schaffen wir

einen klaren Mehrwert sowohl fir unsere Mitglieder als auch fir Handel und Verbraucher.”

Handelsinformationen — DIE JUNGEN FRANK’N

Sorte Artikel-Nr. Flaschen | Gebinde UVP | EAN
-grofe in€ | 4006545
Muller-Thurgau 3397002227 | 0,751 6er-Karton, 5,49 | 4006545022596

Display (60 FI.)

Display (60 Fl.)

Silvaner 3397001227 | 0,751 6er-Karton, 5,49 | 4006545051510

Display (60 FI.)

Bacchus 3397040237 | 0,751 6er-Karton, 5,49 | 4006545065050
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Rotling 3397027237 | 0,751 6er-Karton, 5,49 | 4006545022589
Display (60 FI.)
Rotwein 3397017237 | 0,751 6er-Karton, 5,49 | 4006545052104

Display (60 FI.)

Weiterfiihrende Informationen unter:

Webseite: www.gwf-frankenwein.de

Online-Shop: www.gwf-frankenwein.de/weine
Online-Magazin/Blog: www.gwf-frankenwein.de/weinmagazin
Facebook: www.facebook.com/WinzergemeinschaftFrankeneG
Instagram: www.instagram.com/gwf_frankenwein
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Uber die Winzergemeinschaft Franken eG (GWF)

Die Winzergemeinschaft Franken eG mit Sitz in Kitzingen-Repperndorf wurde 1959 gegriindet
und gehort zu den sechs grofiten Winzergenossenschaften Deutschlands. Sie vereint rund 900
Winzerinnen und Winzer, deren Reben auf mehr als 1.200 Hektar Rebflache wachsen — von
Spessart und Steigerwald Uber das Maindreieck bis ins Taubertal. Die GWF steht fiir
hochwertige frankische Weine mit klarem Herkunftsprofil, gepragt von traditionellen Lagen,
moderner Kellertechnik und regionalem Engagement. Mit mehrfach ausgezeichneten
Produkten, einem breiten Vertrieb sowie erlebnisreichen Vinotheken und Bistros ist sie ein
zentraler Botschafter fir den Frankenwein im In- und Ausland.

Weitere Informationen kdnnen Sie gerne anfordern bei:
kommunikation.pur GmbH, Christina Krumpoch, Sendlinger Strale 31, 80331 Minchen
Telefon: +49.89.23 23 63 46, E-Mail: krumpoch@kommunikationpur.com
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